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Tekniske kommentarer og metode for tre
undersgkelser a 2000 bedriftsledere

Datainnsamling
— a) september 2005, b) mars 2009 c) september 2009
Antall respondenter
— 2000 bedriftsledere i hver undersgkelse
Metode for datainnsamling
— Telefonintervjuer (CATI)
Utvalgsmetode
— Representativt tilfeldighetsutvalg med falgende kvoter
* minst 100 respondenter i hvert fylke
« minst 100 respondenter med 100 ansatte eller mer
» maks 300 respondenter med to ansatte eller feerre

Kvoteutvalg gir i utgangspunktet en geografisk skjevhet i utvalget sammenlignet
med populasjonen. Resultatene er derfor vektet i henhold til den geografiske
fordelingen i Bedrifts- og Foretaksregisteret (SSB). Eksempel:

— Verdien av et svar fra en respondent i Oslo er 2,613614
— Verdien av et svar fra en respondent i Finnmark er 0,303052
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Kunstsamlinger | norske bedrifter —
hvilke, hvor og hvorfor?
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Har din bedrift anskaffet seg kunstobjekter, slik som maleri,
grafikk, fotografier, skulpturer etc. i lgpet av de siste 10 arene?

mJa
m Nei
m Vet ikke
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Har din bedrift anskaffet seg kunstobjekter, slik som maleri,
grafikk, fotografier, skulpturer etc. i lgpet av de siste 10 arene?

Andel som har svart ja
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Har din bedrift anskaffet seg kunstobjekter, slik som maleri,
grafikk, fotografier, skulpturer etc. i lgpet av de siste 10 arene?

Andel som svarer ja

50 %

45 %

39 %

40 %

35 %
30 %

25 %

20 %

15 %

10 %
5%

0%
1-4 ans 5-19 ans 20-99 ans 100+ ans

m Q1 2009

Fordelt pa bedriftens starrelse* ANALYSE & KOMMUNIKASJON |||p
n = 2000
*) = Signifikant pa 0,05-niva



Har din bedrift anskaffet seg kunstobjekter, slik som maleri,
grafikk, fotografier, skulpturer etc. i lgpet av de siste 10 arene?

Andel som svarer ja
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Hvilke av fglgende forhold er arsak til at bedriften har anskaffet
disse kunstobjektene?

Andel som svarer ja
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Filter: Har anskaffet kunstobjekter siste 10 ar 22%
n =430



Hvilke av fglgende forhold er arsak til at bedriften har anskaffet
disse kunstobjektene?

Andel som svarer ja
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Troen pa kulturlivets kreativitet i norske
bedrifter I september 2005 og
september 2009 — fgr og etter finanskrisen
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Tror du at kulturlivets kreativitet kommer til a bli en viktig ressurs
for din bedrift i fremtiden?
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Tror du at kulturlivets kreativitet kommer til & bli en viktig ressurs
for din bedrift i fremtiden?

Andel som har svart ja
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Tror du at kulturlivets kreativitet kommer til a bli en viktig ressurs
for din bedrift i fremtiden?

Andel som svarer ja
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Tror du at kulturlivets kreativitet kommer til & bli en viktig
ressurs for din bedrift i fremtiden?

Andel som svarer ja
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